El Problema
Multiple

Los lideres empresariales deben
gestionar la complejidad en los
diferentes aspectos de su marca.
Estas complejidades provienen de
la gestidon de multiples dimensiones
de las operaciones comerciales,
cada una con su propio conjunto
de consideraciones.

TECNOLOGIA E INTEGRACION

‘ NUEVOS MERCADOS Y GEOGRAFIA

ESTRATEGIAY OPERACIONES

‘ EMPRESARIALES

orium

Gestionar marcas distintas dentro de una
cartera, cada una con su propia identidad y
mercado objetivo, aprovechando al mismo

tiempo los recursos compartidos.
Gestionar diversos canales de

distribucién y estrategias logisticas,

incluyendo almacenes y tiendas. Operando en diversos

modelos de negocio como

Gestionar las ventas y la distribucidn B2B, D2C y modelos basados

a través de canales online y en tiendaq, en suscripcion.

Aceptamos diversos métodos de pago, ..
almacenes y otras ubicaciones.

incluyendo tarjetas de crédito, monederos
digitales, transferencias bancarias y opciones
de "compre ahora, pague después".

MULTILOGISTICA
Y CADENA DE
SUMINISTRO

MODELO
MULTI-NEGOCIO

MULTIPLES PUNTOS
DE VENTAY
DISTRIBUCION

MULTIPLES TIPOS
DE PAGO

MULTIPLATAFORMA

MULTIPLES PATRONES
EN EL COMERCIO
MINORISTA

MULTILINGUE, MONEDA
Y PUBLICO OBJETIVO

CUMPLIMIENTO DE
MULTIPLES NORMATIVAS
Y DATOS DE CLIENTES

El uso de diferentes plataformas

tecnolégicas para diversas Adaptarse a patrones de venta minorista
operaciones comerciales exige como Comeprar en Linea y Recoger en
una integracién perfecta y Garantizar el cumplimiento Satisfacer las necesidades Tienda (BOPUS), Comprar en Linea 'y
coherencia de datos. de los diferentes requisitos de una base de clientes Devolver en Tienda (BORIS) y Reservar En
legales y reglamentarios global ofreciendo contenido Linea y Recoger en Tienda (ROPUS), que
en todas las regiones, adaptado a audiencias combinan experiencias en linea y fuera
incluyendo la proteccién regionales, soporte en varios de linea.
de datos y los estédndares idiomas y transacciones en
de productos. multiples divisas.



https://orium.com/

